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L a pesca ilegal afecta tanto la sostenibi-
lidad marina como la economía de los 
países. Particularmente en México, 
esta práctica es uno de los principales 
problemas para la salud del océano  

y la subsistencia del sector pesquero, en tanto 
representa 40% del total de captura en el país, 
de acuerdo con datos de la Comisión Nacional 
de Acuacultura y Pesca (Conapesca).

Esta actividad disminuye la abundancia 
en los mares, daña ecosistemas y rompe con 
procesos biológicos como la reproducción 
de algunas especies, además de que genera 
una competencia desleal que perjudica a los 
pescadores legales, explica la organización 
no gubernamental Oceana.

De este modo, se estima que 1 de cada 5 
peces capturados proviene de actividades de 
pesca ilegal. “Cuando ese pescado termina en 

nuestros platos, somos cómplices involunta-
rios de prácticas insostenibles y a menudo 
delictivas, que dañan nuestro bienestar fu-
turo y la sostenibilidad de nuestro planeta”, 
ha señalado la Organización de las Naciones 
Unidas (ONU).

Para luchar contra este problema, es pre-
ciso implementar prácticas sostenibles que 
garanticen que especies como el bacalao  
o el atún lleguen a las mesas mexicanas sin 
comprometer la biodiversidad marina, ni 
el futuro de nuestros ecosistemas. Aunque 
en México se desconoce con exactitud el 
volumen de esa actividad, las especies más 
afectadas son las de alto valor económico: 
abulón, langosta, pepinos de mar, camarón 
siete barbas, pulpo y mero, reporta José 
Manuel Crespo, investigador del Instituto 
de Geografía de la UNAM.

Por su parte, organismos como el Norwe-
gian Seafood Council se han comprometido 
con la práctica del fair fishing. “Destaca-
mos la importancia de mantener una cadena  
de producción y distribución transparentes 
que no solo garanticen la calidad y frescura de 
nuestro bacalao, sino también el respeto por 
las especies marinas y el entorno natural”, 
señaló Orjan Olsen, director de Mercados 
Emergentes del NSC.

Proteger la salud de los consumidores 
mexicanos también implica garantizar que 
los productos del mar que lleguen a sus mesas 
sean seguros y de alta calidad. Las especies 
en peligro, o aquellas capturadas mediante 
prácticas no sostenibles, tienden a acumular 
metales pesados en sus tejidos, como el mer-
curio, lo que puede causar efectos adversos 
en el organismo a largo plazo.

Pesca sostenible
La captura ilegal impacta el futuro de los ecosistemas 

marinos y compromete la salud de los océanos

REPUTACIÓN • ENERGÍA LIMPIA • LEED • ECO-ARQUITECTURA 
GEORGINA NAVARRETE



Convocan a Industria Sustentable 2024
La iniciativa de Quartux y Bono2 reducirá hasta  
40% la factura en electricidad de los seleccionados.

Con el propósito de impulsar la sostenibilidad y mejorar la eficiencia  
energética en el sector industrial, Quartux, empresa líder en soluciones 
de almacenamiento de energía, junto con Bono2, plataforma especializada 
en la gestión energética, lanzaron la convocatoria Industria Sustentable 2024. 
Esta iniciativa busca beneficiar a 50 empresas mexicanas con alto consumo 
de energía, ofreciéndoles soluciones de almacenamiento energético sin costo.

La convocatoria, que estará abierta hasta el 13 de noviembre próximo, 
tiene como objetivo ayudar a las empresas seleccionadas a reducir hasta 
40% su factura de electricidad, lo que les permitirá no solo ahorrar en 
costos de energía, sino también reducir su huella de carbono. Para más 
información, se invita a los interesados a visitar el sitio oficial de Quartux  
o bien seguir sus redes sociales.

Más vehículos eléctricos
Grupo Lala avanza en la modernización de su flota de distribución.

Hace unas semanas, la Secretaría de Medio Ambiente y Recursos Naturales entregó a Grupo Lala 
un reconocimiento por su destacada participación en el Programa de Transporte Limpio, al inte-
grar 30 nuevos vehículos eléctricos a su flotilla, lo que contribuyó a una distribución más eficiente 
y a la reducción de la huella de emisiones de CO2.

Como parte de su modelo de Sostenibilidad ESG, Grupo Lala refuerza su compromiso con la 
movilidad sostenible y la reducción de la huella de carbono.

Eco-arquitectura
Unir diseño con naturaleza y aprovechar al máximo los 
recursos naturales, sello de la nueva arquitectura mexicana.

La arquitectura sustentable o eco-arquitectura  consiste en diseñar y construir edi-
ficios que sean más eficientes en el uso de los recursos naturales, como el agua, la 
energía y los materiales, además de usar tecnologías y materiales innovadores que 
cumplan con el objetivo de ser más amigables con el medio ambiente: optimizar el 
uso de recursos y ser altamente eficientes durante la vida útil del edificio.

En México existen varios ejemplos destacables. La Biblioteca Vasconcelos en la 
Ciudad de México, fue un proyecto a cargo de los arquitectos Alberto Kalach,  
Tonatiuh Martínez, Juan Palomar y Gustavo Lipkau, quienes supieron explotar al 
máximo la iluminación y ventilación natural en el edificio.

Tambien está la Container City en Puebla, de Gabriel Karam, un edificio hecho con 
contenedores reciclados, que cuenta con restaurantes, galerías, bares y tiendas;  
también está el Safa Farms, en Guadalajara, un hotel 100% sustentable, donde se 
administran los recursos alimentarios y energéticos de manera eficiente.

Edificios LEED
En 2023 se certificaron 86 proyectos 
de construcción sustentable en México.

En 2023, México se posicionó en el lugar número 10 a nivel mun-
dial de los mejores países y regiones en certificación LEED. Du-
rante el año pasado se certificaron 86 proyectos en México, entre 
ellos el World Trade Center y el Edificio Reforma 222, ambos en 
la Ciudad de México, el Aeropuerto Internacional de Guadalajara, 
en Jalisco; el Hospital Ángeles en Puebla y el Corporativo Cuatro 
Caminos en Monterrey, Nuevo León.

Implementado en 1993 por el United States Green Building 
Council (USGBC), la certificación LEED evalúa eficiencia del agua, 
energía y atmósfera, materiales y recursos, calidad ambiental in-
terior, ubicación y transporte, e innovación y proceso de diseño en 
la edificación. Hay cuatro niveles de certificación LEED: certificado, 
plata, oro y platino, que aplican a los edificios en función de su 
rendimiento en las seis categorías mencionadas. Te
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Premios ELIS 2024 
Fueron reconocidas estrategias 
de innovación sustentable.

La tercera edición de los Premios Líderes  
en Innovación Sustentable del banco HSBC 
reconoció a 11 empresas por sus sobre-
salientes estrategias en sustentabilidad. 
Empresas como DeAcero, Heineken, CADU 
Inmobiliaria y Grupo Innovasport se posi-
cionaron como líderes en el ámbito de la 
innovación sustentable.

En la categoría ambiental, la empresa 
Aceites Especiales TH fue galardonada por 
su innovadora estrategia para reducir el 
consumo de energía mediante la instala-
ción de una planta de biogás in situ como 
una alternativa al uso de gas natural, 
además de la utilización de biomasa para 
generar calor, minimizando la emisión de 
gases de efecto invernadero.

Se evaluaron 92 estrategias provenientes 
de 68 empresas que participaron en la edi-
ción 2024 de los Premios ELIS, que esta vez 
contó con la colaboración de EY, consultora 
que aportó su experiencia en temas de 
sostenibilidad y gobernanza corporativa.

EFICIENCIA. La convocatoria cierra el 13 de noviembre.

CONECTADOS. La empresa integró 30 unidades eléctricas más a su flotilla.

GALARDONES. Se premió el trabajo de 11 empresas.

BIBLIOTECA VASCONCELOS. Se aprovecha la luz natural con el diseño abierto y el uso de cristal.

MILENIO SUSTENTABLE
OCTUBRE 2024 3BREVES
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Legislación: más que buenas intenciones
Sin embargo, para que una legislación ali-
mentaria funcione en México debe considerar 
la diversidad del mercado alimentario, que 
incluye grandes cadenas de supermercados  
y pequeños vendedores ambulantes, además 
de la vasta economía informal.

La falta de infraestructura para la recolec-
ción, almacenamiento y distribución de los 
alimentos donados es uno de los principales 
desafíos. Sin una red logística eficiente, la ley 
no generará cambios tangibles. Además, ciertos 
sectores pueden resistirse a la donación de 
alimentos por considerarla una pérdida econó-
mica o un riesgo reputacional. En ese aspecto,  
el papel del gobierno y la sociedad civil resultan 
cruciales para promover una cultura de solida-
ridad y responsabilidad social.

La legislación en México debe actuar como 
un catalizador y no solo como herramienta 
punitiva, asegurando que pymes y productores 
locales también se beneficien de la redistribu-
ción de alimentos. El desperdicio alimentario 
tiene un efecto dominó en otros sectores de 
la economía. La pérdida de ingresos para los 
productores y la ineficiencia en la cadena de 
suministro afectan sectores clave como la agri-
cultura y la distribución de alimentos, y con-
tribuye a la inflación de precios, perjudicando 
especialmente a familias de bajos ingresos.

Aunque la legislación es indispensable para 
establecer normas y directrices, la colaboración 
intersectorial será decisiva. Proponer incen-
tivos fiscales, subvenciones para mejorar la 
infraestructuras de reciclaje y compostaje, 
la incorporación de tecnología y el impulso  
a certificaciones y programas educativos masi-
vos son medidas cruciales para asegurar que 
esta nueva legislación no solo se promulgue, 
sino que se aplique eficazmente. La innovación 
puede cambiar las reglas del juego.

Mientras México se alista para eventos inter-
nacionales como el Mundial de 2026, aplicar 
la ley para reducir el desperdicio de alimentos 
en estos eventos podría servir como modelo 
para una reforma más amplia en el sector. Los 
recientes Juegos Olímpicos de París 2024 son 
un ejemplo de cómo la implementación de 
medidas tales como reducir emisiones de CO2 

al duplicar los elementos de origen vegetal, 
limitar el uso de plásticos o minimizar el des-
perdicio de alimentos, pueden tener un gran 
impacto ecológico, al organizar grandes eventos 
deportivos de manera sostenible.

Adoptar ese tipo de prácticas no solo mejora-
ría la imagen internacional de México, sino que 
también fomentaría un ciclo de sostenibilidad 
replicable a gran escala.

Aunque una legislación alimentaria es un 
paso significativo en la dirección correcta, no 
debe considerarse una solución mágica. La 
acción coordinada y la voluntad de cambio 
serán los motores que realmente marquen la 
diferencia, asegurando que las futuras genera-
ciones vivan en un país donde la sostenibilidad 
no sea la excepción, sino la norma. 

En los últimos años, el desperdicio 
de alimentos ha cobrado relevancia 
global debido a su impacto ambiental, 
social y económico. En México, donde 
coexisten abundancia y carencia, el 

desafío alimentario es especialmente apre-
miante. Según el Banco Mundial, cerca de 34% 
de la población mexicana enfrenta inseguridad 
alimentaria, mientras que más de 20 millones 
de toneladas de alimentos se desperdician al 
año. Esta paradoja, en un país con altos índices 
de pobreza y desnutrición, exige una acción 
inmediata y decisiva.

Con la aprobación de la Ley General de 
Alimentación Adecuada y Sostenible, en abril 
de este año, México tiene la oportunidad de 
transformar su sistema alimentario. El éxito 
de esta ley dependerá de su reglamentación  
e implementación, previstas para este último 
trimestre del año y de la capacidad de los acto-
res involucrados para adaptarse y maximizar 
sus beneficios. La pregunta es si esta legislación 
puede ser el catalizador para reformar nuestro 
sistema alimentario.

Hasta ahora, los esfuerzos legislativos han 
sido insuficientes. La Ley General para la 
Prevención y Gestión Integral de Residuos  
y las reformas de 2019 para incentivar la dona-
ción de alimentos no vendidos no han logrado el 
impacto necesario. La razón es simple: falta de 
incentivos adecuados, educación insuficiente 

sobre el tema y carencia de un marco logís-
tico sólido para la recolección y distribución 
que permita a las empresas, especialmente 
las pymes, cumplir con las regulaciones sin 
incurrir en costos insostenibles.

Lecciones globales
Países como Francia e Italia han demostrado 
que es posible crear marcos legales para que 
tanto supermercados como productores do-
nen sus alimentos no vendidos, reduciendo el 
desperdicio y apoyando a las comunidades en 
riesgo. Noruega, Dinamarca, Japón y Corea 
del Sur tienen iniciativas similares. En Lati-
noamérica, naciones como Chile, Argentina 
y Brasil llevan ventaja. 

En Chile, se han modificado leyes para 
permitir la venta, a precios reducidos, de pro-
ductos con imperfecciones o próximos a su 
caducidad, lo que ha facilitado la adopción de 
prácticas sostenibles. Un ejemplo de ello es la 
cadena de retail Cencosud, con su programa 
Cero Desperdicio, que ha rescatado más de 320 
toneladas de alimentos.

Otra iniciativa que ilustra el potencial del 
trabajo intersectorial en México es el programa 
Hambre Cero Nuevo León, que opera a través de 
alianzas estratégicas para reducir significati-
vamente la inseguridad alimentaria, sirviendo 
como modelo para futuras políticas de sosteni-
bilidad y bienestar social en todo el país.

La paradoja alimentaria
Incentivos fiscales, subvenciones para el reciclaje y compostaje, así como el impulso a certificaciones, 

son temas necesarios para que la nueva Ley General de Alimentación se aplique eficazmente.
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Kim Durand, director general y fundador de la plataforma Cheaf

ÉL DICE
“CON LA 
APROBACIÓN 
DE LA LEY 
GENERAL DE 
ALIMENTACIÓN 
ADECUADA 
Y SOSTENIBLE, 
MÉXICO TIENE 
LA OPORTUNIDAD 
DE TRANSFORMAR 
SU SISTEMA 
ALIMENTARIO”

MILENIO SUSTENTABLE
OCTUBRE 20244 OPINIÓN
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Autoridades en la inauguración de la centésima Escuela de Agua en territorio de Arca Continental.

Más Escuelas
con Agua
Al evento de arranque acudieron Arca Continental 
y Fundación Coca-Cola México, quienes instalarán
190 nuevos sistemas de captación de agua pluvial 
en escuelas del norte de México, con una inversión 
superior a 40 mdp, para beneficiar a miles de alumnos.

L
a iniciativa Escuelas con Agua 

será fortalecida por Arca 

Continental en colaboración 

con Fundación Coca-Cola 

México con una inversión de 

40 millones de pesos en la instalación 

de 190 nuevos sistemas de captación 

de agua pluvial en escuelas del norte 

y occidente de México, para beneficiar 

a miles de alumnos, entre lo que res-

ta de 2024 y 2025. El objetivo de este 

programa es proporcionar acceso al 

recurso mejorando el entorno escolar 

de los estudiantes y promover la soste-

nibilidad en la comunidad. 

El anuncio se dio en el contexto 

de la inauguración del sistema nú-

mero 100 que se instaló en una de 

las primeras cuatro Escuelas con 

Agua en Coahuila, reafirmando así 

el compromiso de la compañía de 

dar acceso a agua limpia a las per-

sonas en las comunidades donde 

opera. 

Al evento acudieron el goberna-

dor de Coahuila, Manolo Jiménez 

Salinas; el presidente del Consejo 

de Administración de Arca Conti-

nental, Jorge H. Santos Reyna; el 

director Ejecutivo de Arca Conti-

nental México, José Borda Norie-

ga, y Patricio Caso Prado, director 

de Asuntos Públicos, Comunica-

ción y Sostenibilidad de Coca-Cola 

México.

“Hoy celebramos la Escuela con 

Agua número cien, pero también re-

novamos nuestro compromiso de dar 

acceso a agua a las personas. Para Arca 

Continental nuestra convicción es cla-

ra: seguir siendo el mejor vecino para la 

comunidad donde operamos y vivimos, 

dando sentido y trascendencia a lo que 

hacemos como empresa”, afirmó en su 

participación Jorge H. Santos Reyna, 

presidente del Consejo de Administra-

ción de Arca Continental.

De este modo, se asegura la con-

tinuidad y consolidación del progra-

ma puesto en marcha por Arca Con-

tinental, uno de los embotelladores 

de Coca-Cola más importantes del 

mundo. Dicha inversión ayudará a 

construir 190 nuevos sistemas en lo 

que resta del año y durante 2025. A 

nivel nacional, Fundación Coca-Co-

la y los embotelladores que confor-

man la Industria Mexicana de Co-

ca-Cola han inaugurado en total 319 

Escuelas con Agua, beneficiando a 

miles alumnos.

ARCA CONTINENTAL & MILENIO

DIANA MARTÍNEZ
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10% 
del Co2que se emite en 

el mundo cada año proviene 
de la industria de la moda, 
considerada la segunda 

más contaminante

La gracia de  
vestir con conciencia

Go green. Conscientes de los efectos negativos de la industria en el medio ambiente, 
diseñadores de moda como Jaime Ibiza reinventan sus procesos.

CRISTÓBAL SANDOVAL Y PAULINA DELGADO

E l impacto ambiental de la moda rápida o fast 
fashion, caracterizada por la producción 
masiva de prendas de bajo costo y rápida rota-
ción, ha generado una respuesta tanto en los 
consumidores como en empresas que buscan 

alternativas más responsables con el entorno. Esta 
tendencia refleja un cambio de valores, donde el enfo-
que se ha desplazado hacia la durabilidad, la ética y la 
transparencia en la producción.

Se puede decir que el auge de la moda sostenible 
ha sido impulsado principalmente por los consumi-
dores, en especial por las generaciones más jóvenes, 
como los millennials y centennials, que valoran cada 
vez más la responsabilidad social y ambiental en sus 
decisiones de consumo. Estos compradores tienden 
a preferir marcas que demuestren un compromiso 
real con el planeta y que ofrezcan productos de alta 
calidad y mayor durabilidad. Así, la sostenibilidad se 
convierte en un valor añadido que, en muchos casos, 
justifica un precio más elevado.

Esto ha motivado a distintas compañías a dar un 
golpe de timón y tal es el caso de Jaime Ibiza, uno 
de los diseñadores más influyentes en la escena de la 
moda mexicana contemporánea, quien con su marca 
homónima se ha posicionado como un referente en 
el diseño de bolsos y accesorios de lujo accesible en 
América Latina. A lo largo de los años, Ibiza ha lo-
grado trascender las fronteras de México, alcanzando 
mercados internacionales y consolidándose como un 
diseñador de gran renombre, gracias a su enfoque 
innovador, estético y funcional, así como por su com-
promiso con el medio ambiente y la reinvención que ha 
hecho en sus procesos de producción para disminuir 
la huella ecológica de sus creaciones.

“Estamos dentro de una industria muy dinámica. 
Hoy por hoy, no solo en el mercado de los bolsos, sino 
en general en la moda, la velocidad y la oferta de la 
propuesta del diseño mexicano ha escalado a niveles 
muy interesantes. En nuestro caso, sacamos coleccio-
nes cada dos meses. De ahí la importancia de mejorar 
los estándares de producción para llevarlos a un nivel 
competitivo y coherente con las transformaciones que 
la misma industria requiere”, comenta el diseñador.

“Las cosas han cambiado de manera drástica desde 
que comenzamos hace 14 años y es importante man-
tenerse a la vanguardia, no solo en temas creativos, 
sino también como parte del movimiento global que 
centra su atención en la responsabilidad que todos te-
nemos con el cuidado del planeta. Y estoy convencido 
de que los procesos limpios son el futuro de todas las 
industrias en general”, agrega.

Uno de los principales motores de esta transforma-
ción global es la preocupación por la huella ecológica 
de la industria de la moda. Actualmente, la producción 
textil es una de las más contaminantes a nivel mundial, 
responsable de una significativa emisión de gases de 
efecto invernadero, así como del uso desmedido de los 
recursos hídricos y la generación masiva de residuos. 
Según un estudio de la Fundación Ellen MacArthur, 
se estima que cada segundo se entierra o quema el 
equivalente a un camión de ropa alrededor del plane-
ta. Ante este panorama, surge la moda sostenible, que 
aboga por prácticas como la reducción de residuos, el 
uso de materiales orgánicos o reciclados y la adopción 
de procesos menos contaminantes.

Es por eso que uno de los aspectos más destacados 
de la marca Jaime Ibiza es su compromiso con la  

sostenibilidad. Un ejemplo han sido sus líneas go 
green, conformadas principalmente por bolsos y acce-
sorios manufacturados con materiales reciclados y con 
procesos de producción responsables con el medio 
ambiente. Este enfoque no solo ha sido bien recibi-
do por los consumidores conscientes de su impacto  
ecológico, también ha permitido a la marca diferen-
ciarse en un mercado saturado.

“Parte de nuestro éxito se lo atribuyo a esas ganas 
constantes de renovarnos e informarnos. Dentro del 
departamento de diseño, uno de los procesos obliga-
dos de todo el equipo es estar pendientes de lo que 
está saliendo al mercado, pero también de lo que está 
sucediendo en el mundo entero. Vigilamos marcas de 
distintos países y vemos qué están haciendo, lo que 
proponen. Porque estar informado te permite tomar 
decisiones importantes, hacer propuestas diferentes 
y de ahí salen cosas muy valiosas para estos procesos 
de mejora continua”, añade Ibiza.

A medida que esta tendencia va en aumento, Jaime 
Ibiza ha ido incorporando innovaciones en sus diseños, 
inspirados en el arte, la cultura y, primordialmente, 
en la naturaleza. Con la integración de materiales 
sostenibles y tecnologías eco-friendly, este enfoque 
visionario le ha permitido establecer su marca como 
un sinónimo de innovación, exclusividad y susten-
tabilidad. Tal ha sido la transformación de la marca 
y su compromiso con el medio ambiente, que han 
reemplazado su principal materia prima en sus más 
recientes colecciones y actualmente no utilizan pieles 
naturales en ninguno de sus diseños.

“Hoy trabajamos solo con pieles sintéticas y creo 
que es una tendencia importante. Estas pieles tienen 
aleaciones interesantes que les permiten desintegrarse 
de manera más sencilla, sin comprometer su durabi-
lidad y resistencia. Nuestra colección Huellas es un 
ejemplo claro, está hecha con materiales eco-friendly, 
y sin duda esa es una de las prioridades que no vamos 
a cambiar”, finalizó el creativo.

Es así que la tendencia hacia lo sostenible refleja 
hoy un cambio profundo en la industria textil y en 
el diseño de moda, que responde a las preferencias 
de los consumidores. Aunque aún existen barreras, 
la creciente conciencia sobre el impacto ambiental  
y social de la moda rápida está impulsando una trans-
formación hacia prácticas más responsables y éticas. 

MODA LIMPIA. 
El diseñador Jaime Ibiza 
está comprometido con 
una visión sostenible 
de la moda en México.
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SON LAS MALAS  
PRÁCTICAS 
que se consideran 
greenwashing

El mal arte
 del greenwashing

Un compromiso verdadero. Es clave que las empresas trabajen en acciones que 
les permitan identificar y evitar estas prácticas, para realmente ser sostenibles.

WENDY SOLÍS

Cada vez más, las empresas buscan ser 
sostenibles y amigables con el planeta, 
al tiempo que esa imagen les ayuda  
a mejorar su presencia en el mercado, 
y atraer nuevos clientes —en especial  

a los interesados en llevar un estilo de vida 
verde— y fidelizar a sus consumidores actuales. 
No obstante, en el camino para ofrecer produc-
tos y servicios amigables con el planeta, muchas 
empresas caen en prácticas que no cumplen los 
estándares para ser consideradas sostenibles  
y todo se queda en la mera imagen. A esto se le 
conoce como greenwashing. 

Es una práctica que se ha querido eliminar 
desde hace tiempo del ecosistema empresarial 
mudial, ya que un gran número de organizacio-
nes la sigue practicando. Tan solo en México, 

el Monitor de Responsabilidad Corporativa 
sobre el Clima 2023 detectó que de 24 compa-
ñías trasnacionales que se dicen involucradas 
en la lucha contra el calentamiento global, 
solo una tiene un compromiso de reducción 
de emisiones con integridad razonable.

Lo cierto es que la práctica del greenwash-
ing trae grandes efectos negativos para el 
ambiente y las decisiones de consumo, señala 
Federico Gómez Guisoli, director ejecutivo de 
Kolibri, consultora especializada en temáticas 
ambientales en Latinoamérica.

“El greenwashing es contraproducente para 
aquellos esfuerzos genuinos que se ponen en 
reducir los impactos ambientales de las orga-
nizaciones, ya que confunde al consumidor  
y genera falsas expectativas de progreso. Con-
sideramos fundamental que las empresas  
profundicen su conocimiento acerca del  
greenwashing para no abonar a este problema, 

nosotros trabajamos para que las empresas  
y los consumidores puedan navegar este esce-
nario con la mayor cantidad de información 
posible y acciones concretas que les permi-
tan tomar decisiones con mayor seguridad, 
además de construir estrategias a mediano  
y largo plazo”, explica Gómez Guisoli.

En este sentido, el informe El greenwashing 
se vuelve cada vez más sofisticado, realizado 
por Planet Tracker a inicios del año, identifica 
seis actividades que se consideran greenwa- 
shing y las explica para que las empresas sean 
capaces de identificar cuándo están realizando 
estas malas prácticas y qué acciones pueden 
implementar para evitarlo:

•  Greenlighting: ocurre cuando la comuni-
cación de la compañía informa sobre algu-
na característica sostenible en operaciones  
o productos para desviar la atención de las 
acciones negativas ambientales que se ge-
neran dentro de la organización.

•  Greenshifting: esta acción sucede cuando 
las empresas insinúan, a través de campañas 
y mensajes, que el consumidor tiene la culpa 
del impacto negativo. 

•  Greencrowding: cuando las empresas se 
esconden en un grupo (empresas, alian-
zas, ONGs, etc.) confiando en la seguridad 
de los números para evitar que descubran 
realmente sus prácticas. Además, se mueven 
a la velocidad del adaptador más lento de 
políticas de sostenibilidad. 

•  Greenlabelling: en esta práctica las áreas de 
marketing promocionan los productos como 
verdes, sostenibles, en envases ecológicos  
o con etiquetados intervenidos, pero al ha-
cerles un examen detallado se revela que 
esto es engañoso. 

•  Greenrinsing: ocurre cuando una compañía 
cambia constantemente sus objetivos am-
bientales, sociales y de gobernanza antes de 
alcanzarlos, para no tener que rendir cuentas.

•  Greenhushing: cuando los equipos corpo-
rativos ocultan información a sus públicos 
o no la revelan, sobre sus credenciales de 
sostenibilidad para evitar el escrutinio. 

En este escenario en el que el greenwashing es 
una amenaza latente para la sustentabilidad, 
Gómez Guisoli señala que es imprescindible 
que las compañías aprendan a identificar estos 
seis tipos de malas prácticas, para que puedan 
evitarlas. De igual forma, es fundamental que 
las empresas trabajen en estrategias que les 
permitan transitar hacia un modelo de ne-
gocio más sostenible y amable con el medio 
ambiente y la sociedad.

Finalmente, el especialista destaca que la 
responsabilidad de evitar el greenwashing 
también recae en los consumidores, que de-
ben estar informados y asegurarse de que los 
productos que adquieren realmente generan 
un impacto positivo al planeta, o no lo dañan. 
En su guía Decisiones Conscientes, Kolibri 
comparte aspectos fundamentales a considerar  
a la hora de tomar decisiones de compra en 
pro de un menor impacto ambiental. APARIENCIAS. Decirse sostenible no basta, las acciones son las que cuentan.
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Las empresas tecnológicas saben que para 
construir centros de datos en países como 
Estados Unidos tendrán que generar gran 
parte de su propia energía. Sus compromisos 
de cero emisiones netas exigen que las fuentes 
sean ecológicas y renovables, y ya han invertido 
mucho en energía eólica y solar. Ampliar sus 
carteras a la energía nuclear es comprensible, 
aunque es una apuesta arriesgada.

En principio, la energía nuclear tiene un 
fuerte potencial para ser parte de la solución 
climática: genera bajas emisiones de carbono, 
produce mucha energía durante décadas y no 
fallará como lo hace el viento o la luz solar. El 
problema es que las grandes plantas son extre-
madamente costosas y construirlas requiere de 
mucho tiempo.

Los reactores SMR (de hasta 300 MW, en 
comparación con los 1,000 MW de las grandes 
plantas nucleares) ofrecen una alternativa más 
barata y rápida. En gran medida prefabrica-
dos según diseños estandarizados, su pequeño 
tamaño significa que pueden instalarse cerca 
de donde se necesita energía y en sitios como 
antiguas plantas de carbón ya conectadas a la 
red, al menos en teoría.

Pero es posible que deban afrontar costos 
similares a los de las unidades grandes para 
que los reguladores aprueben sus diseños, en 
un sector en el que la seguridad es primordial. 
Podrían desviar inversiones críticas de siste-
mas de energía solar, eólica y de baterías de 
eficacia probada, mientras los SMR no están 
probados. Basándose en los tres proyectos de 
estilo SMR en funcionamiento y otro en cons-
trucción, el Instituto de Economía Energética 
y Análisis Financiero los califica de “dema-
siado caros, lentos y arriesgados”.

La incorporación del poder financiero y el 
talento innovador de las grandes tecnológicas 

CONSEJO EDITORIAL DE FT

L 
as grandes tecnológicas se están vol-
cando a la energía nuclear. La semana 
pasada, Amazon acordó con las empre-
sas de servicios públicos del estado 
de Washington apoyar el desarrollo 

de cuatro reactores modulares pequeños de 
próxima generación, con un acuerdo similar 
en Virginia, y adquirió una participación en 
X-energy, un desarrollador de reactores modu-
lares pequeños. Por su parte, Google acordó 
comprar energía de los reactores modulares 
pequeños que construirá una empresa emer-
gente, Kairos Power. Y el mes pasado, Microsoft 
firmó un acuerdo de compra de energía por 20 
años que implica que Constellation Energy 
reabra una unidad en la planta de Three Mile 
Island en Pensilvania, que cerró en 2019.

La carrera de la industria tecnológica hacia 
el uso de energía nuclear refleja en parte el 
despegue de la inteligencia artificial (IA), que 
consume mucha energía; una consulta de IA 
consume hasta diez veces más energía que una 
búsqueda estándar en Google.

Goldman Sachs calcula que la demanda de 
energía de los centros de datos crecerá 160% 
para 2030. En Estados Unidos, se prevé que las 
necesidades de datos, sumadas a la electrifica-
ción del transporte y una recuperación de la 
industria impulsada por el re-shoring, al menos 
duplicarán el crecimiento de la demanda de 
electricidad en la próxima década.

En Europa, el mismo banco estima que la 
demanda de energía crecerá 40% entre 2023 
y 2033. La Agencia Internacional de Energía 
declaró la semana pasada que, tras la era del 
carbón y la era del petróleo, el mundo estaba 
entrando en la era de la electricidad.

puede ayudar al desarrollo de los reactores 
nucleares pequeños y acelerar la transición 
de un desarrollo nuclear financiado y dirigido 
en gran medida por el gobierno a una finan-
ciación e iniciativa privadas (véase lo que ha 
hecho Elon Musk con la economía espacial). 
Pero encontrar formas de reabrir o prolongar 
la vida útil de las centrales nucleares existentes 
podría resultar más factible; además, de Three 
Mile Island, se está volviendo a poner en fun-
cionamiento una planta en Michigan.

De cualquier modo, el aumento constante en 
la demanda de datos impulsados por IA , incluso 
antes de 2030, significa que las grandes tecno-
lógicas probablemente tendrán que invertir 
aún más en energía eólica y solar.

En medio de la competencia por los recursos, 
los reguladores tendrán que asegurarse de que 
las empresas tecnológicas con mucho dinero 
no se queden con grandes partes del nuevo 
suministro de energía.

Una opción podría ser insistir en que los pro-
yectos de energía limpia para centros de datos 
sean lo suficientemente grandes como para 
abastecer también a la red o a otros clientes. 
También hay margen para utilizar la IA para 
mejorar la eficiencia energética en fábricas, 
oficinas y en todas las redes. En la nueva era de 
la electricidad, la IA no debe ser sim-
plemente otra boca ávida de energía 
que alimentar, sino una parte cen-
tral de la solución verde.

©The Financial Times Ltd, 2024. Todos los derechos re-

servados. Este contenido no debe ser copiado, redistribuido 

o modificado de manera alguna. Milenio Diario es el único 

responsable por la traducción del contenido y The Finan-

cial Times Ltd no acepta responsabilidades por la precisión  

o calidad de la traducción.
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VECES
más energía consume 
una consulta de 
inteligencia artificial 
que una búsqueda 
estándar en Google

INVERSIÓN COMBINADA. Las tecnológicas invierten en SMR para complementar su producción de energía eólica y solar, a fin de cubrir su alta demanda.

La nueva era de la electricidad
La muy demandante IA. Con la electricidad como una alternativa verde al uso del petróleo, tecnológicas 
como Google, Microsoft y Amazon prueban con minireactores nucleares para obtener más energía.
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4. COMPRAR EQUIPOS DE BAJO CONSUMO

•  Televisores LED: Consumen menos energía que  
los modelos plasma. 

•  Cambia las lámparas a LED: Son más eficientes. Consumen  
entre 4 y 5 watts (w) por hora, mientras una bombilla 25w/hr. 

•  Lavadoras de alta eficiencia: Gracias a las innovaciones  
en el uso de agua y energía ayuda a ahorrar en cada uso. 

•  Cocina a gas: Es más económico que las hornillas electricas. 
•  Refrigeradoras con etiqueta energética A: Tienen un bajo 

consumo de energía. 
•  Campanas extractoras con luz LED: Un indicador  

de su bajo consumo es que tengan focos LED especiales. 
•  Termostatos inteligentes: Permiten controlar la temperatura 

de manera constante y adaptarla a tus necesidades específicas. 
•  Instalar grifos de bajo flujo: Mantienen la presión mientras 

permiten ahorrar agua en cada uso.

Fuente: Greenpeace

1. REDUCIR EL CONSUMO 
DE ENERGÍA Y AGUA
•  Asegúrate de apagar todas las luces  

y equipos cuando salgas de la casa. 
•  Aprovechar la luz natural para hacer 

la mayoría de tus actividades. 
•  Usar el clima exterior para ambientar 

y ventilar los espacios. 
•  Apagar el aire acondicionado  

si no estás en casa.
•  Tomar duchas cortas y rápidas  

en lugar de baños largos. 
•  Cerrar la llave del agua mientras te 

cepillas los dientes. 
•  Regular el sistema de riego  

de tus jardines.
•  Limpia periódicamente las lámparas 

y los bombillos.

2. ELEGIR ENERGÍAS RENOVABLES

•  Instalar paneles solares en el hogar. Permite 
ahorrar en costos de electricidad de hasta 90%.

•  Instalar calentadores solares de agua. Puede 
disminuir el consumo de combustibles fósiles  
en el hogar entre 60 y 80%.

3. USAR EL TRANSPORTE PÚBLICO

•  El automóvil promedio produce 180 gramos (g) 
de CO2 por kilómetro, en comparación con los  
82 g de un autobús local. 

5. CAMINAR  
O IR EN BICICLETA

• Tu huella de carbono será prácticamente 
nula y harás algo de ejercicio.

6. PROMOVER LA  
AGRICULTURA REGENERATIVA

• Elige productos que provengan de granjas regenerativas, 
ya que promueve la salud del ecosistema.

7. COMPRAR PRODUCTOS 
LOCALES Y DE TEMPORADA

• Consume en pequeños comercios de 
tu localidad, para impulsar la economía.

- UN HOGAR RESPONSABLE -
Cada electrodoméstico y aparato eléctrico del hogar conlleva un gasto energético en cada uso y resulta  

importante utilizarlos conscientemente para minimizar nuestra huella de carbono.

Guillermina Ayala
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